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Neste nimero da revista Percursos ¢ Ideias poderd o leitor
aceder a um conjunto importante de artigos em que os respe-
tivos autores identificam problemdticas relevantes nas suas
dreas de intervencgio, as quais correspondem também a desa-
fios pertinentes que se colocam em Portugal e s nossas socie-

dades em geral.

No 4mbito do marketing e da publicidade, o destaque vai

para trés artigos.

O primeiro — “Social marketing through (S)CSR initiatives
implemented by football clubs and their impact on communi-
ties” —, da autoria de Luis Godinho e José Magano, coloca a
ténica no marketing social para realgar o papel das iniciativas de
responsabilidade social corporativa empreendidas na industria
do futebol. Partindo de uma revisao de literatura, os autores pro-
curam analisar o impacto destas iniciativas nas comunidades,
nomeadamente ao nivel da consciencializa¢io da sustentabili-

dade e da promogio da educagio, satide e equidade social.

O marketing de influéncia ¢ o tema abordado por Mariana
Mendes, José Magano e Cldudia Sousa Silva no artigo “Marke-
ting de influéncia e autenticidade: impacto no processo de
compra da Geragdo Z”. Ao longo do artigo, os autores procu-
ram analisar o papel do marketing de influéncia enquanto fer-
ramenta crucial na esfera do marketing, nomeadamente na atua-
lidade, com um ndmero crescente de utilizadores de dispositi-
vos méveis. Neste contexto, salienta-se a importincia da auten-
ticidade dos protagonistas, analisando-se a forma como os jovens
da Geragdo Z se comportam e reagem aos influenciadores em

fases iniciais do processo de compra.

Por seu turno, Martim Durdo, no artigo “O Insight enquanto
antecessor do conceito criativo”, propde-nos uma reflexao sobre o
processo de gestdo e “humaniza¢do” da marca. Para o autor, tem-se
vindo a imprimir-lhe carateristicas que propiciam uma maior apro-
ximagio emocional com os consumidores, dando-lhes algo com
que se podem relacionar e identificar, tendo como fonte de inspi-

ragio a prépria vida e o modo de viver dos seus consumidores.

No artigo “Vivéncias e projetos da populagio portuguesa no
contexto da pandemia covid-19”, Adalberto Dias de Carvalho
propde-nos uma reflexdo sobre as vivéncias e projetos da popu-
lagio portuguesa no contexto da pandemia da covid-19, tendo

por base dois estudos promovidos em fases sucessivas da evolu-
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¢do da pandemia. O primeiro, realizado em margo de 2020,
enfatiza questdes relacionadas com a vivéncia das implicagoes
pessoais das medidas de confinamento; o segundo, desenvolvido
no més de maio, alarga o leque de questdes, procurando descor-
tinar eventuais projetos de viagem e versar temdticas que procu-
ravam identificar aspiragoes de liberdade traduzidas em planos

de vida concretos.

Lidia Aguiar, no seu trabalho sobre a regido demarcada do
vinho verde, com especial enfoque na sub-regido de Melgaco,
real¢a a importincia do enoturismo enquanto componente dos
produtos turisticos considerados complementares para este des-
tino. E assim que a autora analisa a importincia econémica do
vinho Alvarinho para o concelho e as a¢des de promogio ence-
tadas pela autarquia durante o periodo de confinamento moti-
vado pela pandemia covid-19. As suas considerages sio obje-
tivadas na abordagem que faz da marca Soalheiro, nomeada-
mente no que respeita  sua histéria, evolu¢o ao longo das déca-
das e atuagdo no mercado e respetivas promocionais para se

manter ativa no enoturismo no perfodo da pandemia.

No artigo “Perdida na (des)globalizagio? A procura das causas
da perda de relevincia da OMC?, José Pedro Teixeira Fernandes
reflete sobre o papel da Organiza¢io Mundial do Comércio no
panorama atual, alicercando-se numa andlise do sistema comer-
cial contemporineo, bem como da descrenca crescente nesta ins-
titui¢do, a par dos processos de tomada de decisao e do sistema
de resolugio de litigios na atividade comercial. O autor conclui
com uma abordagem sobre as tendéncias contraditérias da glo-

balizagao versus desglobalizagio e sobre o futuro da OMC.

Tendo como ponto de partida o quadro da atual pandemia,
Ana Paula Cabral aborda a dicotomia entre o direito a prote¢io
de dados e o direito a satide. No artigo “Prote¢do de dados pes-
soais versus prote¢ao da saide em tempos de pandemia”, a autora
desenvolve um enfoque sobre os mecanismos e ferramentas
usados no combate ao coronavirus e o seu impacto na prote¢io
de dados pessoais, assim como no cuidado com a seguranca da

informagio.

Boa leitura!

Adalberto Dias de Carvalho

Diretor



