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EDITORIAL

ção da pandemia. O primeiro, realizado em março de 2020, 
enfatiza questões relacionadas com a vivência das implicações 
pessoais das medidas de confinamento; o segundo, desenvolvido 
no mês de maio, alarga o leque de questões, procurando descor-
tinar eventuais projetos de viagem e versar temáticas que procu-
ravam identificar aspirações de liberdade traduzidas em planos 
de vida concretos.

Lídia Aguiar, no seu trabalho sobre a região demarcada do 
vinho verde, com especial enfoque na sub-região de Melgaço, 
realça a importância do enoturismo enquanto componente dos 
produtos turísticos considerados complementares para este des-
tino. É assim que a autora analisa a importância económica do 
vinho Alvarinho para o concelho e as ações de promoção ence-
tadas pela autarquia durante o período de confinamento moti-
vado pela pandemia covid-19.  As suas considerações são obje-
tivadas na abordagem que faz da marca Soalheiro, nomeada-
mente no que respeita à sua história, evolução ao longo das déca-
das e atuação no mercado e respetivas promocionais para se 
manter ativa no enoturismo no período da pandemia. 

No artigo “Perdida na (des)globalização? À procura das causas 
da perda de relevância da OMC”, José Pedro Teixeira Fernandes 
reflete sobre o papel da Organização Mundial do Comércio no 
panorama atual, alicerçando-se numa análise do sistema comer-
cial contemporâneo, bem como da descrença crescente nesta ins-
tituição, a par dos processos de tomada de decisão e do sistema 
de resolução de litígios na atividade comercial. O autor conclui 
com uma abordagem sobre as tendências contraditórias da glo-
balização versus desglobalização e sobre o futuro da OMC.

Tendo como ponto de partida o quadro da atual pandemia, 
Ana Paula Cabral aborda a dicotomia entre o direito à proteção 
de dados e o direito à saúde. No artigo “Proteção de dados pes-
soais versus proteção da saúde em tempos de pandemia”, a autora 
desenvolve um enfoque sobre os mecanismos e ferramentas 
usados no combate ao coronavírus e o seu impacto na proteção 
de dados pessoais, assim como no cuidado com a segurança da 
informação.

Boa leitura!

Adalberto Dias de Carvalho
Diretor

Neste número da revista Percursos & Ideias poderá o leitor 
aceder a um conjunto importante de artigos em que os respe-
tivos autores identificam problemáticas relevantes nas suas 
áreas de intervenção, as quais correspondem também a desa-
fios pertinentes que se colocam em Portugal e às nossas socie-
dades em geral.

No âmbito do marketing e da publicidade, o destaque vai 
para três artigos.

O primeiro – “Social marketing through (S)CSR initiatives 
implemented by football clubs and their impact on communi-
ties” –, da autoria de Luís Godinho e José Magano, coloca a 
tónica no marketing social para realçar o papel das iniciativas de 
responsabilidade social corporativa empreendidas na indústria 
do futebol. Partindo de uma revisão de literatura, os autores pro-
curam analisar o impacto destas iniciativas nas comunidades, 
nomeadamente ao nível da consciencialização da sustentabili-
dade e da promoção da educação, saúde e equidade social.

O marketing de influência é o tema abordado por Mariana 
Mendes, José Magano e Cláudia Sousa Silva no artigo “Marke-
ting de influência e autenticidade: impacto no processo de 
compra da Geração Z”. Ao longo do artigo, os autores procu-
ram analisar o papel do marketing de influência enquanto fer-
ramenta crucial na esfera do marketing, nomeadamente na atua-
lidade, com um número crescente de utilizadores de dispositi-
vos móveis. Neste contexto, salienta-se a importância da auten-
ticidade dos protagonistas, analisando-se a forma como os jovens 
da Geração Z se comportam e reagem aos influenciadores em 
fases iniciais do processo de compra.

Por seu turno, Martim Durão, no artigo “O Insight enquanto 
antecessor do conceito criativo”, propõe-nos uma reflexão sobre o 
processo de gestão e “humanização” da marca. Para o autor, tem-se 
vindo a imprimir-lhe caraterísticas que propiciam uma maior apro-
ximação emocional com os consumidores, dando-lhes algo com 
que se podem relacionar e identificar, tendo como fonte de inspi-
ração a própria vida e o modo de viver dos seus consumidores. 

No artigo “Vivências e projetos da população portuguesa no 
contexto da pandemia covid-19”, Adalberto Dias de Carvalho 
propõe-nos uma reflexão sobre as vivências e projetos da popu-
lação portuguesa no contexto da pandemia da covid-19, tendo 
por base dois estudos promovidos em fases sucessivas da evolu-


