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Resumo

Este artigo aborda os conceitos centrais associados
aos circuitos culturais, bem como os impactos do seu
desenvolvimento nos destinos turisticos. Identifica o tipo
de publico-alvo e seu comportamento. E dada especial
énfase & forma como proceder para a elaboragio de um
circuito, assim como a importincia do desenvolvimento
de um circuito cultural para a cidade do Porto. Pretende-se
ainda caracterizar o turista que mais procura esta Cidade.
O caso de estudo reflecte a obra de desenvolvimento
urbanistico e de arquitectura realizada por Joio de
Almada e Francisco de Almada. Neste trabalho, é ainda
caracterizado o edificado, assim como apresentadas
plantas urbanisticas para a elaboracio do denominado

Circuito Almadino.
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ABSTRACT

This paper deals with the general concepts of tourism and
cultural circuits, as well as their impact on destinations. It
defines the target type of public, and their behavior. Special
emphasis is given to how to proceed to the elaboration of
a circuit, as well as the importance of the cultural circuit
to the city of Oporto. It will characterize the tourist that
more often searchs for this city. This case study reflects
the work of Joao de Almada and Francisco de Almada, its
political and ideological framework, as well as the work
developed in Oporto at the level of urbanization and
architecture. This paper also characterizes the buildings,
as well as presents plants of the town, important to the

elaboration of the called Almadino circuit.
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1 — INTRODUCAO

O presenteartigo estuda o Turismo Urbano e aimportincia
da renovacio urbana das cidades no desenvolvimento do
turismo. Abordada a importancia que o Turismo Cultural
tem vindo a ganhar na tltima década, reflectindo sobre a
importincia dos circuitos culturais inseridos em ambiente
urbano, as suas vantagens econémicas para os destinos,
bem como a forma como estes influem na preservagio do
Patriménio Cultural.

Uma breve andlise 2 importincia das Cidades Histéricas
e Heranga Cultural serd também tida em conta. Por
ultimo, apresenta-se o perfil do turista, que segundo
dados da OMT, procura fortemente o Turismo Cultural,
denominado por Turista de Interesse Especial.
Finalmente apresenta-se um Caso de Estudo, que tem por
base a andlise do desenvolvimento urbano da cidade do Porto
na segunda metade do século XVIII, onde se realiza um
breve enquadramento no espago e no tempo, reflectindo-se
sobre todas as obras levadas a cabo, desde o desenvolvimento
urbanistico, passando por uma leve introdugio a nova
tipologia das casas e terminando com uma abordagem as
principais obras de arquitectura, dando especial destaque aos

novos equipamentos de que a cidade passou a dispor.

2 — ENQUADRAMENTO

2.1 — Turismo Urbano e Motivacées Culturais

O turismo estd implicitamente no centro de numerosos
projectos contemporaneos das cidades. Na verdade,
foi assim ao longo dos tempos, onde estas tantas vezes
tiveram como ambigao “seduzir” o estrangeiro, fosse ele
um simples negociante, peregrino ou um turista (Lamand,
2010).

Com efeito, o turismo em grandes cidades histéricas nao
¢ uma nova tendéncia. Paris, Londres, Roma ou Nova
York sempre viveram com a inddstria do turismo. As
cidades Europeias dominam este sector que foi, porém,
negligenciado até a década de 90. A partir de entao, o
turismo toma um papel importante na economia das
cidades. Nos nossos dias, numerosas politicas urbanas
visam dar ao visitante provas de dinamismo da cidade
e da sua qualidade de vida (Shaw & Williams, 1994);
(Lamand, 2010).
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Entre as grandes tendéncias de crescimento do turismo
europeu na década de 90, segundo estudos da Comissio
Europeia de Turismo, estio sem davida o crescimento e
desenvolvimento do turismo urbano. As principais causas
apontadas por esta Comissdo sio: (1) o desenvolvimento
das viagens aéreas e transportes ripidos em que as cidades
sdo as principais destinatdrias; (2) o desenvolvimento
de estadas curtas e férias secunddrias “short breaks’; (3)
o crescimento do turismo por motivagdes culturais, que
igualmente predomina na cidade; (4) o crescimento
do mercado de reunides; (5) o aumento de viagens de
terceira idade e de pessoas com reformas antecipadas; (6)
o crescimento de férias activas em detrimento das férias
cldssicas (Gomez, 1992).

Todo este dinamismo ajudou a criar um melhor
ambiente urbano. Novos investidores chegaram 2 cidade.
Investimentos feitos para eventos pontuais ajudaram a
requalificar dreas anteriormente degradadas da cidade,
como ¢ exemplo o caso da Expo 98 que recuperou
uma grande drea de Lisboa. De uma forma geral, todas
as cidades tém feito um esforgo para se renovarem e
criarem planos de recuperagio e restauro em edificios
singulares, bairros, monumentos e conjuntos de interesse
patrimonial. Principalmente as dreas de lazer, que sempre
existiram nas cidades, reencontraram-se, tendo agora as
populagdes o prazer de os desfrutar e, a0 mesmo tempo,
de os reanimar, tornando-os um local de mistura social ao
longo do dia e também ao longo da noite (Gomez, 1992);
(Lamand, 2010).

No mundo pés-inddstrial em que vivemos, as cidades
devem adaptar-se a concorréncia  desenvolvendo
actividades tercidrias mais valorizadas; isto modifica
profundamente a afectagio dos espagos na arquitectura
das cidades. O urbanismo torna-se na arte de embelezar
as cidades e de fazer com que os visitantes voltem a sentir
“o sentido de lugar” em espagos hd muito desvalorizados
(Larroche & Hermet, 2010).

Um bom relacionamento entre o turismo e o urbanismo
poderd levar a alcancar niveis de realizagao arquitectdnica
mais ricos, que permitird a perfeita coabitaqéo entre
turistas e residentes e que dard resposta ao maior desejo do

turista urbano moderno, que na sua maioria é o préprio
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cidadao, pois ¢ ele quem consome em primeiro lugar a
sua cidade, quando se desloca aos locais turisticos. Desde
logo, ele frequenta restaurantes, bares, eventos, ou seja,
locais de reuniio de residentes e turistas onde se misturam
com o mesmo objectivo de se distrairem. A imagem de
uma cidade, onde os seus habitantes tém orgulho de
viver pode ser benéfica. Por isso, as cidades devem ter o
objectivo de manter um projecto, onde o encontro entre
os seus residentes e os turistas seja um prazer, de que o
S.Joao no Porto é exemplo (Larroche & Hermet, 2010);
(Ribeiro, 2008).

Na realidade, as cidades concentram geograficamente
uma variedade de facilidades e atraccoes focalizadas para
atender tanto os turistas como os residentes. Com efeito,
o turismo urbano assenta em quatro pontos bdsicos: (1)
cultura; (2) lazer; (3) negécios; (4) congressos (Page,
1995).

Turismo Cultural define-se como a partir da motivagao
principal do turista, que é alargar os seus horizontes e
procurar novos conhecimentos e emogdes, através da
descoberta de um patriménio e do seu territério. Por
consequéncia, o Turismo Cultural concentra-se sobre a
cultura, mas também sobre o meio ambiente (o que inclui
as paisagens do destino), os valores e o estilo de vida e
todas as tradigoes da sociedade que o acolhe. Ele inclui a
participagdo em eventos culturais, visitas a monumentos
e museus. Nio deve ser considerado somente uma
actividade econdmica, mas sim, uma experiéncia vivida
pelos visitantes a um destino fora do seu universo
(Cluzeau, 1998).

No caso concreto do Porto, destaca-se obviamente o seu
centro histérico, patriménio mundial da Unesco. O centro
histérico do Porto, como o de tantas outras cidades, é um
territério complexo, onde muitas épocas se sobrepoem e
cuja principal virtude é a sua vertente pedagdgica, fruto
da mistura arquitecténica e urbanistica.

Dentro deste contexto e de acordo com a tipologia dos
destinos turisticos urbanos classificados como cidade
turistica, pode afirmar-se que o Porto, mais concretamente
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o seu centro histérico, ¢ uma cidade que detém uma
identidade histérico-cultural da qual o turista pode

usufruir. O Porto pode constituir-se como uma opgao

diferenciadora na oferta de destinos turisticos, dadas as
novas possibilidades do turismo urbano, decorrentes do
crescente interesse do consumidor pela heranca cultural,
pelas artes, pela visita a museus, pela nostalgia, e pelo
estilo de vida (Ribeiro, 2008).

A oportunidade do turismo urbano e a tendéncia da
sociedade pés-moderna deveriam ser aproveitadas para
devolver ao Porto a cidade dita tradicional. Se pensarmos
numa gestao urbanistica correcta dos espagos a reutilizar,
muito hd ainda por fazer para que essa cidade possa
regressar rentabilizada, respeitando o seu espirito de lugar
(Pinto, 2009).

O Turismo Cultural estd a tornar-se num negdcio cada vez
mais dinimico. Ao tradicional patriménio histérico e aos
velhos museus, juntam-se agora um incontdvel nimero de
recursos e atracgoes que vao desde os festivais a programas
como eventos temdticos, até aos novissimos museus de
arte contemporanea (Domingues, 2000).

A prépria nogio de patriménio histérico estd em mudanga.
Como resultado de uma certa crise de identidade de cidades
territorialmente extensas, indiferenciadas e deficitdrias de
elementos de identidade nos seus icones arquitecténicos,
assiste-se hoje a valorizagio de outras memorias urbanas
e de novos simbolos materiais. A arquitectura tipica da
industrializagio do século XIX, as fachadas portudrias e
edificios obsoletos de infra-estruturas urbanas, comecam
a ser transformados em valiosos projectos, adaptados ao
uso turistico, como museus industriais, lazer, shoppings e
hotelaria (Domingues, 2000).

As cidades sao uma das mais completas criacoes culturais
da humanidade. Como lugares onde coexistem muitas e
variadas pessoas, elas sempre marcaram as épocas mais
prestigiadas por uma intensa actividade cultural: Lisboa
por exemplo, ficard sempre marcada pela época dos
descobrimentos. Nas tltimas décadas do século XX as
cidades lutam por um novo conceito de cultura em torno
dos grandes eventos e dos grandes projectos culturais,
que sao entendidos como motores para a revitalizagao
urbana. O Porto nio escapa a esta regra. Depois de gldrias
passadas, onde a prosperidade do século XIX coincidiu
com um forte dinamismo econémico, cultural e urbano,

passou quase um século adormecido e s6 recentemente
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acordou. O Porto, nos tltimos anos tem feito um esforco
criando infra-estruturas, projectos de animagao cultural e
programando eventos. Pouco a pouco vai encontrando a
sua identidade e lugar préprio. Deve porém diversificar e
qualificar as diferentes expressoes culturais e artisticas. A
diversidade e a qualidade sao fundamentais para uma boa
politica cultural (Domingues, 2000).

2.2 — Turismo Cultural, Itinerdrios turisticos e
Impactos para os Destinos

Em Inglaterra, o Turismo Cultural foi um dos sectores
turisticos com maior crescimento, desde finais do século
XIX e tem sido largamente responsdvel pela introdugao
do turismo em locais sem essas pretensoes (Williams,
1998). Segundo Urry (1990:109), a incerteza da vida
contemporinea explica este interesse obsessivo no
passado, entendido como sendo mais seguro e previsivel.
Talvez aqui resida o conceito de nostalgia, combustivel
fundamental do turismo cultural (Urry, 1990). A busca
pelo passado, a contemplagio das estruturas antigas ¢ a
compreensio dos mecanismos que as produziram sao,
em boa verdade, uma parte substancial da defini¢ao de
turismo cultural e o motor desta nova economia das
cidades.

A procura de viagens turisticas em busca de patriménio
cultural e de cultura estd cada vez mais generalizada.
Em consequéncia deste incremento da procura, tem-
se verificado o aparecimento de um crescente nimero
de itinerdrios culturais. Importa, pois, encontrar uma
definigao para itinerdrio cultural,

“...um circuito marcado por sitios e etapas relacionados
com um tema. Este tema deverd ser representativo de uma
identidade regional propria, para favorecer um sentimento de
pertenga, de reconhecimento ancorado na memdria colectiva.
O conjunto organizado formado pelos sitios e etapas tem um
valor emblemdtico e simbélico para a populagio local e para o
conjunto de pessoas externas, denominadas visitantes. O tema
designado pode dar-se a conbecer a volta de diferentes valores
culturais: o vinculo historico, o vinculo etnogrdfico, o vinculo
social, wma corrente artistica, uma identidade geogrdfica,
uma identidade arquitecténica, actividades tradicionais,
actividades artisticas, as produgoes artisticas” (Associagao
CISTE, tirado de www.ciste.org); (Pereiro, 2002).
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Os itinerdrios culturais urbanos diferem conforme a
dimensao da cidade. Por exemplo em Madrid existem
mais de 50 rotas pedestres (entende-se por rota a descri¢io
do itinerdrio, especificando os lugares que se visita, sempre
propondo uma série de actividades ou servigos) que dao a
conhecer a cidade de uma forma temdtica. Estas rotas sio
usadas frequentemente pelos proprios madrilenos, que
assim ficam a conhecer culturalmente a cidade. O mesmo
se passa na cidade de Barcelona (Gomez, 1992).

O importante nestes itinerdrios culturais é que eles sejam
um elemento que contribua para o enriquecimento
cultural do turista e ndo seja mais uma ferramenta para
acumular dados. O patriménio cultural nao fala por ele
préprio, pelo que necessita de uma boa transmissao de
conhecimentos para que possa ser compreendido no seu
todo (Pereiro, 2002).

Os circuitos culturais podem constituir um instrumento
para o desenvolvimento local, dinamizando social,
econdmica e culturalmente uma cidade. Deve ser feita
uma aposta no recurso humano que o elabora, pois da
boa ou md gestio do circuito pode depender a qualidade
do servigo prestado e dele depende o futuro do turismo.
(Pereiro, 2002).

Os itinerdrios devem ser apresentados de uma forma
organizada sobre as diferentes atracgoes da cidade. A
este tipo de itinerdrios pode chamar-se um produto de
desenvolvimento turistico. Dar informagoes de ligacoes a
outras cidades, com locais a visitar durante a viagem, ¢
também importante (Tabata, 2007).

Os destinos que investiram em itinerdrios culturais
tém apresentado beneficios, frutos deste investimento.
O primeiro grande beneficio prende-se com o facto de
ser uma oferta estruturada, inovadora (nio é mais uma
oferta descritiva) e por assentar em temdticas variadas,
sendo assim capazes de satisfazer diversas motivacoes
turisticas. Em conjunto com o circuito, pode—se ainda
adicionar outros produtos como o apoio especializado a
museus, monumentos, locais histéricos, a promocio de
workshops, actividades artisticas ou culturais, ou ainda
outros eventos com significado cultural ou histérico para
o destino, satisfazendo as exigéncias do turista de interesse

especial. Estes circuitos podem ainda ser complementados
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com respostas a necessidades concretas dos turistas, como
por exemplo dando a indica¢do de bares, restaurantes,
lojas ou outras actividades ligadas a actividade cultural,
criando beneficios econédmicos & comunidade (Ferreira,
2008).

O comportamento do turista é, no entanto, nos dias de
hoje, muito varidvel. Assim, os circuitos devem poder
adaptar-se a cada estilo de visitante: ao tempo de que vai
dispor ou a atengio que quer dar a cada promenor. Deve
ser o “olhar do turista” a decidir o tipo de circuito que
quer utilizar. Os Self-Guilded-Tours tém desempenhado
bem esta fungio permitindo ao turista gerir o seu proprio
hordrio (Ferreira, 2008).

Os circuitos culturais podem constituir um instrumento
para o desenvolvimento local, dinamizando social,
econdémica e culturalmente uma cidade. Deve ser feita
uma aposta no recurso humano que o elabora, pois da
boa ou md gestao do circuito pode depender a qualidade
do servigo prestado e dela depende o futuro do turismo
(Pereiro, 2002); (Gomez, 1992).

2.3 — Cidades Turisticas e Heran¢a Cultural

O incremento em estudos sobre turismo urbano tem
duas razdes fundamentais. A primeira prende-se com o
aumento dos turistas em locais urbanos e cidades com
herancas culturais. A segunda estd intimamente ligada a
vontade dos gestores politicos em concentrar no turismo
a revitalizagdo de dreas urbanas e respectivas economias
(Chang & Huang, 2004).

Desta forma, o modelo de cidade turistica foi idealizado
para uma melhor compreensio do papel do turismo em
cidades histéricas dentro da sua malha urbana, tendo em
conta o impacto provocado pelos turistas nessas mesmas
cidades, pois desde logo se compreendeu que o modelo
de cidade histérica turistica influencia o planeamento
urbano (Ashworth & Tunbridge, 2004).

Na realidade, hd muito que as cidades tém preocupacoes
com o turismo, mas foi a partir da década de 90 que elas
se tém vindo a renovar e a criar planos de recuperagio
incidindo particularmente em bairros tipicos e edificado
de valor patrimonial. Nao podemos esquecer que

as cidades tém a particularidade de serem bem mais

representativas da identidade nacional do que qualquer
outra zona turistica de lazer (Gomez, 1992).

Contudo, a globalizagio normalizou a vida cultural
das cidades, em eventos, exposicoes e tendéncias que
se assemelham e em territérios cada vez mais idénticos,
feitos pela arquitectura internacional ou pelas solugoes
comerciais de grande dimensio. E por isso imprescindivel
incrementar a identidade de cada cidade, para que elas se
distingam umas das outras. Desta forma, a cidade abre-se
a um universo de contextos. De todos o mais importante
serd, para a sua vida econémica, a comercializagio do
lugar através da sua heranca cultural (Gomez, 1992);
(Ashworth & Tunbridge, 2004).

A relagao entre o turismo de heranca cultural e a
comercializagio induz a trés implica¢oes. Desde logo, e
em primeiro lugar, o conceito de heranca foi utilizado para
dotar os lugares com aquilo que a industria do turismo
denomina de «inico ponto de venda» de um produto.
Em segundo, temos a influéncia do marketing que cria
a chamada «marca da cidader. Para comerciar ainda
melhor face & concorréncia este adiciona algo que facilita
a diferenga da cidade. Podemos citar como exemplo o
caso de Barcelona e da marca “Gaudi”. Em terceiro lugar,
temos a propria cidade, jd habitada e utilizada por pessoas.
Logo se percebeu que a cidade precisava de ser vendida em
primeiro lugar aos seus habitantes e utilizadores. O orgulho
local comegou a ser encarado nio s6 como desejdvel mas
como imprescindivel (Ashworth & Tunbridge, 2004).
Governos nacionais também reconheceram que a
heran¢a cultural pode ser expressamente utilizada para
incentivar e fortalecer uma identificagio das pessoas com
as localidades. Na Holanda, o governo nacional subsidiou
governos locais, organizagdes privadas e firmas comerciais
com a finalidade de promover a identidade local através
da conservagao de lugares. Cerca de 70 paisagens e 105
localidades e cidades foram j4 designadas como possuindo
um «cardcter local potencial» (Ashworth & Tunbridge,
2004).

Para Amirou “

representagdo, investido de densidade simbilica, em que

0 lugar turistico é sempre um espago de

pontifica o exotismo” (Dias, Soifer, & Ferreira, 2009:18)

Todo o turista antes da sua partida imagina a viagem
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(através de imagens, relatos de familiares ou amigos, ou de
diferentes enderecos na web), mas o certo é que ninguém
parte rumo a um total desconhecido. Podemos pois
afirmar, que todos os turistas quando partem para um
destino definem expectativas sobre os pontos turisticos e
atracgdes que pretendem visitar. Estas expectativas variam
com o tipo de motivagio do visitante. Uns vdo querer
conhecer profundamente a cidade, enquanto outros vao
limitar-se a um pequeno percurso elucidativo do lugar
(Amirou, 2007); (Dias, 2009); (Shaw & Williams, 1994).
Na opinido de Amirou podemos ver no turismo a metafora
de uma cultura de colec¢io. Para ele os circuitos turisticos
pré-formatados sao disso uma ilustracio perfeita. Uma
vez que demonstram que, para alguns turistas, a ripida

7

passagem num lugar ¢ suficiente. Para estes, pouco
importa o que fez ou o que viu, o importante foi ter 14
estado (Amirou, 2007).

Neste sentido, Ana Fani Carlos afirma mesmo que “ 2
indistria do turismo transforma tudo o que roca em artificial,
cria um mundo ficticio e mistificado de lazer, ilusério, onde o
espago se transforma em cendrio para o espectdculo para uma
multidio amorfa” (Yazigi, Carlos, & Cruz, 1999:20).

O pacote turistico ao controlar e delimitar a acgao do
turista estd a ignorar a identidade do lugar, a sua histéria,
a sua cultura e modo de vida pois corta o conhecimento,
orientando o olhar do turista para locais pré-concebidos.
De cada cidade leva-se uma imagem vendida pela
publicidade (Yazigi, Carlos, & Cruz, 1999).

Citando Lefevre (1986), Dias refere que “enquanto
labirinto ou rizoma, a cidade é um campo de restrigoes
estruturado sob a forma de rede, que coloca obstdculos &
voracidade do turista que o pretende dominar. Se é certo
que a deambulagio goza de um certo niimero de graus de
liberdade, as ruas sio antes de mais paredes opacas, nem
sempre lineares, que apenas permitem antever de maneira
limitada a experiéncia deambulatéria. De facto nada permite
antecipar o que estd para além de uma rua ou de uma curva.
O labirinto apresenta uma grande variedade de micro-
situagoes que sio fonte de estimulagdo, tanto positiva como
negativa: a densidade da multidio, os olhares a evitar, uma
esplanadﬂ, um promenor arquitecténico, um monumento,

uma vitrina de uma loja, sdo alguns micro-eventos que
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0 turista encontra no decurso da sua deambulacio, que
condicionam as suas escolhas deambulatorias e que podem
ser programadas” (Dias, 2009: 22).

As deambulagées tém sempre como ponto de partida o
local onde o turista estd alojado, terminando com retorno
ao mesmo lugar. A auséncia de marcagdes, principalmente
nas primeiras deambulacoes, pode conduzir o turista
a perder-se em locais nao desejados. Este risco deve ser
minimizado através da utilizacdo de roteiros ou guias que
nao contrariem o seu estilo de caminhante. Utilizar um
roteiro pedestre aprimora a sua representagio do tecido
urbano, tendo assim a possibilidade de se situar face a si
préprio diante de um espago a desvendar® (Dias, 2009).
Segundo Amirou, “o ritual turistico é assim um conjunto
de processos através dos quais as pessoas se apropriam das
virtudes do espago que percorrem.” (Amirou, 2007:66) Pare
ele o tempo ¢ também importante para a boa marcagao
dos lugares “ A lentidio é uma das qualidades do bom
turista” (Amirou, 2007:606).

2.4 — Turistas de Interesse Especial

O comportamento turistico ¢ afectado de acordo com a
caracteristica e a duragio da viagem. Se ¢ a sua primeira
visita a0 destino, se o destino é o seu principal objectivo
ou se ¢ um destino de passagem, tudo contribuird para
a definicio do chamado comportamento turistico
(Mckercher & Lew, 2004).

Os visitantes de primeira vez interessam-se em explorar
largamente o local de destino e apetece-lhes muito
descobrir as atrac¢des naturais e culturais da drea. Os
repetentes, por seu lado, interessam-se muito mais por
experiéncias sociais, diversoes, compras e comidas. Como
resultado, os turistas de primeira vez tendem a ser turistas
muito mais activos do que os repetentes, participando em
muito mais actividades e visitando mais lugares. Também
visitarao, muito provavelmente, mais monumentos do que
os visitantes repetentes. Os visitantes do destino principal
usardo o destino como base para visitas a dreas recuadas
e procurardo actividades secunddrias. Os visitantes de
passagem visitardo as dreas mais emblemdticas e nio irdo
longe dos centros turisticos (Mckercher & Lew, 2004).
O aumento do tempo livre conduziu ao aumento do

tempo gasto em lazer, que nos nossos dias foi, em grande
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escala, aplicado no turismo. Desta forma, surgiram
duas tipologias de turistas: (1) aquele que visita lugares
histdricos, parques temdticos, mas prefere um lazer mais
passivo; (2) aquele que aproveita o tempo livre para
aumentar os seus conhecimentos, atingindo graus de
elevada especializagao (Shaw & Williams, 1994).

A este segundo grupo convencionou chamar-se “Turistas
de Interesse Especial”.Os turistas de interesse especial
mostrardo tendéncia para limitarem as sua acgdes a
actividades relacionadas com a razdo especial da visita, ao
passo que o turista generalista tenderd a viajar de forma
mais vasta, sem qualquer padrio claramente evidente
(Mckercher & Lew, 2004); (Chang & Huang, 2004).
Para Stebbins (1997), alguns turistas culturais sao
como verdadeiros profissionais. Sdo motivados pela
preserveranga, chegando a atingir elevados niveis de
conhecimentos especializados. Stebbins (1997) chama-lhe
o lazer a sério, s6 explicado pelos beneficios de uma auto-
actualizagdo, auto-enriquecimento, gratificacio pessoal e
favorecimento da sua prépria imagem (Chang & Huang,
2004); (Ribeiro, 2008).

Segundo Urry (citado em Chang & Huang, 2004), esta
procura turistica tem fortes implicagdes para as cidades
através da nogao do «olhar atento dos turistas» . Para ele, o
consumo turistico deixa de ser um simples acto de compra
material de bens, para passar a ser um consumo “visual do
lugar” visto como produto ou objecto. Page (1995) verifica
um aumento da procura turistica de interesses especiais
em dois grandes sectores: (1) o turismo de peregrinagio
e (2) o turismo artistico. Ashworth e Tunbridge (1990)
reconhecem o emergir deste tipo de turismo, sobretudo
na cidade histdrica turistica com um interesse crescente
na heranga cultural, nas artes, em visitas a museus, na
nostalgia e estilo de vida (Chang & Huang, 2004).

Este tipo de turista caracteriza-se por pertencer a uma
classe média alta, com um capital escolar e cultural
elevado. Gosta de na sua viagem valorizar, em primeiro
lugar, os aspectos educativos em detrimento dos lddicos.
Viajam com grande frequéncia, sendo dos turistas que
mais dinheiro despendem nos destinos. Permanecem
mais tempo e disponibilizam-se a participar em mais

actividades. A OMT (2003) define o Turismo de Interesse

Especial como sendo nichos lucrativos de mercado em
segmentos especiais, como o ecoturismo, o turismo
aventura, o turismo cultural, o turismo rural, o turismo

de satde e o turismo nova era (Ribeiro, 2008).

3 - Caso pE Estupo

Este caso de estudo trata o desenvolvimento urbano
verificado na cidade do Porto na segunda metade do
século XVIII, tendo como principal responsivel Joio
de Almada e Melo, coadjuvado pela forte influéncia da
coldnia britdnica que habitava o Porto, principalmente
através do seu Consul.

A escolha do tema do Caso de Estudo estd intrinsecamente
ligado ao facto de ser um periodo em que a cidade do
Porto sofre definitivamente alteracoes na sua paisagem
urbana, quer ao nivel da sua evolugio urbanistica, quer
ao nivel de uma nova arquitectura. Também abordar-
se-d a nova tipologia de fachadas, que irdo perdurar, com
alguma evolugio, até finais do século XIX. Toda a obra
efectuada, preparou a cidade para o apogeu econdémico e
cultural, que viria a viver no século que se lhe seguiu.

3.1 — Enquadramento no Espa¢o e no Tempo

O vinho tinha, desde hd séculos, um peso importante
nas exportagoes portuguesas. Por virios motivos, o Vinho
do Porto vinha sendo adulterado e consequentemente
perdendo as suas qualidades, o que dificultava a sua
exportagio e consequentemente baixava o seu prego.
Também existiam no Porto um elevado ntmero de
tabernas que vendiam vinho de muito md qualidade.
Impunha-se assim restituir a0 Vinho do Porto a sua
qualidade e preco e rapidamente repor as exportacoes
(Monteiro, 20006).

Foi entio criada a Companhia da Agricultura e das
Vinhas do Alto Douro, que tinha como principal missao
demarcar a zona de produgio do Vinho do Porto, controlar
as exportagdes e tabelar os pregos. Finalmente, deveria
proceder ao encerramento de cerca de metade das tabernas,
para melhor controlo das mesmas. Diante da animosidade
praticamente geral das gentes do Porto contraa Companhia
verifica-se um motim popular (Silva, 1990).

Na sequéncia dos acontecimentos e porque a cidade vai

sofrer uma verdadeira ocupagio militar é nomeado como
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Governador de Armas do Porto Joio de Almada e Melo,
que teria chegado a cidade a 15 de Margo 1757, integrado
na comitiva da Al¢ada, nomeada para p6r fim aos tumultos
(Silva, 1990).

Joao de Almada cumpriu zelosamente as suas fungoes,
pelo que continuaria no cargo mesmo apds os 4nimos
terem serenado. Em 17 de Dezembro de 1764, é nomeado
Governador das Justicas da Rela¢io e casa do Porto.
Juntava assim os dois mais altos cargos da cidade, sendo
que jd era entdo presidente da Junta das Obras Publicas.
Em 25 de Agosto de 1774, D. José I viria ainda a nomed-
lo para o cargo de director do Depésito Publico do Porto.
Todos estes cargos exerceria até a sua morte em 1786
(Alves, 1998).

3.2 — Desenvolvimento Urbanistico

Com Jodo de Almada na presidéncia da Junta das Obras
Pdblicas, o Porto vai assistir, a partir de 1763, a uma
interven¢io urbanistica de vulto. Esta intervencao vai
nio sé corrigir um crescimento considerado desordenado,
como dotar a cidade de novas vias que a abrem
definitivamente ao exterior. Com efeito, a prosperidade
econémica que se verifica no Porto neste periodo e o
aumento de populagio, nio sé vinda do interior, bem
como de negociantes estrangeiros que se instalam na
cidade, tornavam imperiosa esta revolugio urbana
(Nonell, 2002); (Mandroux-Franca, 1984).

O primeiro plano dirigia-se a Norte e foi denominado
Bairro dos Laranjais. O ponto de partida era a antiga
Rua do Anjo das Hortas, onde iria nascer uma nova via,
a Rua do Almada que se prolongaria até a Praga de Santo
Ovidio (hoje Praga da Republica), na direcgao da Igreja da
Lapa, na época uma simples capela. Compreendia toda a
drea entre a actual Rua Mdrtires da Liberdade e a Rua do
Bonjardim, ordenando também o actual terreno da Praca
da Trindade (Mandroux-Franca, 1984).

O segundo plano consistia na ligagio da cidade velha a
zona portudria. Foram previstas obras de reconstrugao
da Praca da Ribeira e abriu-se a Rua de S. Jodo, que
arrancando desta praga se dirigia ao Largo de S. Domingos,
onde se articulava com a Rua da Flores, artéria mais
comercial do Porto na época, de onde deveria ser aberto

um arruamento fazendo a ligagao ao Largo de Santo Eloi
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(hoje Largo dos Léios). Paralelamente, em 1774, tinha-se
dado inicio as obras de um novo eixo de saida da cidade.
A Rua Santa Catarina, embora ji projectada até a Agua
Ardente (hoje Marqués de Pombal), s6 foi construida até
a Capela da Almas. Em 1778 dé-se inicio as obras da Rua
Direita de Santo Ildefonso e finalmente em 1782 abre-se
o tltimo eixo de saida da cidade com a abertura da Rua de
Cedofeita (Mandroux-Franca, 1984).

Temos assim os eixos de saida da cidade todos definidos:
saida para Barcelos através da Rua de Cedofeita, saida
para Braga pela Rua do Almada, saida para Guimaraes
pela Rua do Bonjardim e finalmente saida para Penafiel
pela Rua Direita de Santo Ildefonso (Nonell, 2002).

A partir de entdo impunha-se dotar a cidade de uma
concepgao unitdria, ligando transversalmente as ruas entre
si para que as novas centralidades pudessem comunicar.
E neste intuito que ¢ aberta a Rua da Boavista, ao ligar
o Campo de Santo Ovidio (Praga da Republica) com a
Rua de Cedofeita. Também importante foi a ligagio
do largo da Igreja de Santo Ildefonso com a Igreja dos
Clérigos, feita através da abertura da Rua de Santo
Anténio (31 de Janeiro) e do alargamento da Cal¢ada da
Natividade, consequente abertura da Rua dos Clérigos,
ambas confluindo para a Praga Nova (Praca da Liberdade)
(Mandroux-Franca, 1984).

3.3 — Tipologia dos Edificios

A cidade do Porto foi-se sobrepovoando dentro das suas
muralhas ao longo dos séculos. Com algumas intervencoes
pontuais, foi crescendo numa relagao com as vias existentes
e de uma forma desordenada (Ferrio, 1997).

Com a Junta de Obras Publicas, a cidade comeca a
desenvolver-se segundo um novo conceito de estrutura
urbana, passando a investir em dreas de comércio, de
sadde, da instrugao e fundamentalmente na arquitectura
urbana corrente. Na abertura de novos arruamentos ou
melhoramento dos j4 existentes, os projectos passam a ser
acompanhados de desenhos de algados de conjunto. E um
avanco qualitativo no modo de fazer a cidade (Fernandes
E B., 1999).

Os primeiros desenhos propostos pelos arquitectos da
Junta a burguesia portuense assentavam na habitacio

plurifamiliar o que pressupunha, em escala urbana,
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a composi¢des muito semelhantes aos novos paldcios
da nobreza iluminada. Porém o burgués do Porto foi
sempre muito orgulhoso da sua classe. Deste modo,
preferiu manter a tradicional habitagio unifamiliar com
independéncia de acessos e privacidade. Permitindo a
permanéncia do modelo unifamiliar desejado pela familia
burguesa portuense, a Junta de Obras Publicas concebeu
conjuntos edificados que criam uma leitura iluséria de
conjunto, fundada na ideia de paldcio urbano (Fernandes
E B., 1999).

O piso térreo na sua maioria ¢ dominado pelo comércio,
pela oficina, ou pelo armazém ou arrumos complementares
a casa. Nota-se uma progressao do publico para o privado,
na medida em que a residéncia ascende ao primeiro andar,
sendo a cozinha a ocupar o dltimo piso. As casas tém entre
4 a5 pisos e so feitas de pedra e cal. Os portais, janelas e
balcoes sao de cantaria fina e bem lavrada e as janelas sao
amplas para permitir uma boa iluminagio. Os parapeitos
e sacadas dos balcdes sio enfeitados com ferro lavrado
(Fernandes E B., 1999).

3.4 — Arquitectura Civil versus Arquitectura Religiosa
A Junta de Obras Publicas, para além da criagao da nova
malha urbana, tratou também de mandar edificar um
conjunto de importantes equipamentos. Na construgio
destes edificios, onde as igrejas tendem a rarear, nota-se uma
transi¢ao do italianismo barroco para um neopalladiano
de influéncia inglesa, que mais tarde evoluird para um
desenho assumidamente neocldssico (Ferrao, 1997).
Embora a ligagio ao barroquismo de Nasoni ainda esteja
bem reflectida na Igreja do Carmo, o mesmo jé nao vai
acontecer no projecto elaborado para a Igreja da Lapa em
1759, substituindo o primitivo desenho. Esta Igreja, s6
concluida em pleno século XIX, ¢ principalmente na sua
fachada, um dos exemplos mais tipicos da ambiguidade
que caracterizava alguns edificios construidos em plena
época almadina. O seu autor, embora nio se libertando
completamente de alguns elementos do rococé bem
vincados no frontispicio do primeiro andar e em duas
janelas do segundo andar, procura as superficies lisas nos
trés janeloes centrais e no frontdo, usando aqui elementos
tipicos do neocldssico. Também a Igreja da Vitéria e a de

S. Nicolau sofrem obras de restauro que lhes vai permitir

obter um caricter hibrido (Alves, 1998); (Ferrio, 1997).
Em 1765 inicia-se a reconstrucao da Cadeia e Tribunal da
Relagao, obra que se vai prolongar por mais de 30 anos.
Situada dentro do perimetro amuralhado, muito préximo
da Porta do Olival, constitui o primeiro dos equipamentos
da cidade nova. Logo de seguida ¢ langada a obra do novo
hospital, que se inicia em 1770, segundo o projecto do
inglés Jonh Carr. E importante referir que o neopalladismo
inglés usado nesta obra ird influenciar definitivamente os
arquitectos da Junta das Obras Publicas e que passard a ser
a principal referéncia no Porto até meados do século XIX
(Ferrao, 1997).

De profunda influéncia inglesa, nio podemos deixar de
referir a Feitoria Inglesa, iniciada em 1785 sob o risco do
préprio consul inglés. Terminada em 1789, embora de
impacto menor do que o Hospital de Santo Anténio, nio
deixa de ser um edificio de referéncia na cidade (Alves,
1998).

No quadro dos tltimos projectos almadinos constroem-se
na Batalha dois importantes equipamentos: a Casa Pia e o
Teatro de S. Joao.
Ainda no 4mbito de beneficiar a cidade de bons
equipamentos publicos ¢ escolhido o Campo de Santo
Ovidio para a constru¢io de um novo quartel (Ferrao,
1997).

A nobreza portuense também dd os primeiros sinais de
gosto pela nova arquitectura, como demonstra o Paldcio
das Carrancas na antiga estrada para a Foz (Rua D.
Manuel IT) (Alves, 1998).

3.5 — Itinerdrio Turistico Cultural: Porto Almadino

A elaboragio deste itinerdrio teve na sua base duas ideias
fundamentais: (1) levar o turista a visitar os principais
equipamentos de que a cidade foi dotada durante o
periodo almadino, tal como a Cadeia da Relagio, o
Hospital de Santo Anténio e a Casa Pia. A descida a
Cal¢ada das Virtudes proporciona, além de uma magnifica
vista sobre o rio Douro, a observacio de um conjunto
de edificados da casa burguesa portuense tipicamente
almadina. Passando no Largo de S. Domingos nio se pode
esquecer a simbologia histérica que ele representa para a
cidade, jd que foi aqui que a populagao vinda do Campo

da Cordoaria convenceu o Juiz do Povo a participar no
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motim, que traria Joio de Almada ao Porto. O facto do
Juiz do Povo ter participado neste motim, responsabilizou
a plebe pelo levantamento popular, levando 4 extingio da
Casa dos Vinte e Quatro, organismo representativo dos
mesteres do povo, com direito a presenca nas reunioes da
Camara. O povo ficou assim afastado da vida politica da
cidade. (2) Foi também uma das intengées do circuito
proporcionar ao turista uma visdo generalizada das zonas
mais tipicas da Cidade, como a subida até a Sé Catedral.
Finalmente da Igreja de Santo Ildefonso nio se poderd
deixar de admirar o enquadramento urbanistico feito
em pleno periodo almadino da Rua 31 de Janeiro com
a Rua dos Clérigos. Termina-se o circuito frente 3 Rua

do Almada, centro nevrilgico da cidade na época. Esta

rua vai surgir inserida nos dois primeiros projectos para a

Figura 1: Circuito Almadino

Ruas

A Rua de S3o Filipe Néry J. Rua da Vitoria
B. + C. Campo
D. Rua da Rest
E. Rua de Azev

F. Calgada das

R. Calgada de Vandoma

S. Rua de Saraiva de Carvalho
T. Rua de Augusto Rosa

U. Praca da Batalha

V. Rua 31 de Janeiro

X. Praga da L
Z. Rua dos Clérigos

s Martires da Patria K Escadas da Judiaria

acio L Rua de Belmonte

M. Largo de Sio Domingos
N. Rua das Flores

O. Rua da Ponte Nova

P Rua da Bainharia

Q Rua de Santana

> de Albuquerque

G. Rua das
H. Rua das
L. Rua de Sio Migue

Monumentos

S. Igreja dos Grilos Iidefonso
6. Sé Catedral

7.Casa Pia

1. Torre dos Clérigos 9. Igreja de St
10. Estacio de S. Bento

11. Igreja dos Congregados

2. Cadeia da Relagio
3. Hospital de St° Anténio

4. Igreja da Misericérdia 8. Teatro de S. Jodo

Figura 2: Legenda do Circuito Almadino: ruas e
monumentos que integra

4 — CONCLUSAO

Tendo por base a andlise deste artigo pode-se concluir

que o turismo e as suas motivagoes culturais influfram,

principalmente na ultima década, na transformagao
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urbana das cidades. De uma forma geral, todas se tém
vindo a transformar para se tornar mais atractivas ao
turista.

Na realidade, as cidades concentram uma variedade de
facilidades e atraccoes focalizadas para atender o turista.
Reflectiu-se, neste artigo, sobre uma das mais importantes
atracgoes da cidade, o Turismo Cultural, e a forma como
os itinerdrios turisticos podem beneficiar estes destinos,
incorporando uma série de actividades ou servigos
permitindo, assim, contribuir para a estruturagio da
oferta turistica e responder as motivagoes dos visitantes.
Abordou-se ainda sobre o modelo de Cidade Turistica e
Heranca Cultural e respectiva importincia econémica na
revitalizacdo de dreas urbanas, através da comercializacao
do lugar e da sua heranga cultural.

O artigo debrucou-se, também, sobre um novo segmento
de mercado, os Turistas de Interesse Especial, que como
ficou provado, sao um publico-alvo do Turismo Cultural.
A finalizar o artigo, apresentou-se um Caso de Estudo
focando o desenvolvimento urbanistico do século XVIII,
de onde se conclui que neste século o Porto deixou de
ser uma cidade medieval amuralhada, para se tornar uma
cidade moderna preparada para o comércio internacional

que nela entdo se vivia.



Circuito turisticocultural — Porto Almadino: contributos para a criagdo de um negécio em turismo

5 - BIBLIOGRAFIA

Alves, J. J. (1998). O Porto na época dos Almadas Vol I. Porto:
Litografia A.C.

Amirou, R. (2007). Imagindrio Turistico e sociabilidades de

viagem. Porto: Antonio Valente.

Ashworth, G. J., & Tunbridge, J. E. (2004). A Quem Pertence a
Cidade Turistica? Localizando o Global e Globalizando o Local
in Compéndio de Turismo. Oxford: Blackwell Publishing.

Ashworth, G., & Howard, P. (1999). European Heritage
Planning and Managegement. Exeter: Intellect Books.

Berrance, L. Evolugio do Desenho das fachadas das habitagies
correntes almadinas 1774-1844. Porto: Edicao do Arquivo

Histérico e Municipal do Porto.

Boschi, C. C., & Aguiar, M. S. (2009). José jodo Teixeira Coelho,
instrugdo para o governo da Capitania de Minas Gerais. Brasil:

Edi¢ao Tesouros do Arquivo.

Burtenshaw, D., Bateman, M., & Ashworth, G. (1981). 7he
City in West Europe. Nova York: Vail-Ballou Press.

Candela, G., Dallari, F.,, Giola, M., & Scorcu, A. (2005). Travel,
Cultural Tourism and local Development. The Opportunity of
The Tabula Peutigeriana. Romit Projej.

Culturais, Turismo e

(2007).  Politicas

Desenvolvimento Local na Area Metropolitana do Porto -

Casqueira, N.

Um estudo de caso. Faculdade de Letras da Universidade do

Porto. Tese de Doutoramento.

Chang, T. C., & Huang, S. (2004). Turismo Urbano: Entre o
Global e 0 Local in Compéndio de Turismo. Oxford: Blackwell
Pulblishing, LTD.

Cluzeau, C. O. (1998). Tourisme Culturel « Que sais-je?». Paris:
PUE

Coelho, M. J. (2008). Turismo Cultural - Perspectivas De
Desenvolvimento Em Portugal. Congresso Internacional de
Turismo Cultural e Religioso - Oportunidades e Desafios para o
seculo XXI (pp. 52-53-54). Povoa do Varzim: Livro de Actas.

Dias, E (2009). O espago no imagindrio turistico in O Futuro
do Turismo: Territorio, Patriménio, Planeamento. Porto:

Anténio Valente.

Dias, E, Soifer, J., & Ferreira, L. (2009). O Futuro do Turismo:

Territorio, Patriménio, Planeamento. Porto: Anténio Valente.

Domingues, A. G. (2000). Turismo Cultura Y Politica Cultural
Urbana:Posibilidades

Cultural-El Patrimonio Histdrico como Fuente de Riqueza a.

Y Divergencuas cit in  Turismo

Valladolid: Fundacién de Patrimonio Histérico de Castilla
Y Leén.

Fernandes, F. B. (1999). Transformacio e Permanéncia na
Habitagio Portuense. As formas da casa na forma da cidade.
Porto: Publicagoes FAUP.

Fernandes, J. A. (2004). Contributos Para a Coordenacio
Territorial do Grande Porto. Coldquio “ Porto Cidade
Regido” (p. Pdf htep://lerletras.up.pt). Porto: Universidade

do Porto,.

Ferrao, J. B. (1997). Projecto ¢ Transformacio Urbana do Porto
na Epoca dos Almadas, 1758/1813. Uma contribuicio para o
estudo da cidade Pombalina. Porto: Publicacoes FAUP.

Ferreira, A. E (2007). Gestdo Estratégica de Cidades e Regides.
Lisboa: Fundacio Clouste Gulbenkian.

Ferreira, L. (2009). Impactos do Turismo nos Destinos Turisticos.
Porto: Percursos & Ideias Revista Cientifica do ISCET.

Ferreira, L. (2008). Itinerdrios Turisticos e Imagindrio Turistico
Nos Paises de Lingua Portuguesa. Porto: CIIIC - Centro de

Investigacdo Interdisciplinar e de Interven¢io Comunitdria.

Ferreira, L. (2003). Planeamento Estrategico em Turismo: O Caso
da Albufeira de Castelo do Bode. Faculdade de Administracio
e Direc¢io de Empresas de Lugo, Universidade de Santiago

de Compostela, Tese de Doutoramento.

Gomez, J. P. (1992). Rutas e itinerdrios turisticos en Espana.

Sintesis.

Graham, B., Ashworth, G., & Tunbridge, J. (2000). A Geography
of Heritage Power, Culture and Economy. London.

187



PERCURSOS & IDEIAS - N° 2 - 2° SERIE 2010

Instituto, T. (2008). Estratégia de Marketing Turistico - Estudo
Conducente & Estratégia de Marketing ¢ Definigio da
Identidade da Marca para o Turismo do Porto ¢ Norte de
Portugal 2007-2015. http://www.institutodeturismo.org/
ms_revista/pagina.php?id=81.

Instituto, T. (2009). Perfil dos turistas no Aeroporto do Porto que
visitam em Férias/Lazer o Porto e Norte de Portugal. hetp://

www.institutodeturismo.org/ms_revista/pagina.php?id=81.

Lamand, T. (2010). Ville, urbanisme ¢ tourisme. Paris: Editions

Touristiques Européennes.

Larroche, C., & Hermet, P. (2010). De la prise en compte du
tourisme dans le succés d’un projet de ville cit in Ville, urbanisme

et tourisme. Paris: Editions Touristiques Européennes.

Lew, A., Hall, M., & Williams, A. (2004). Compéndio de
Turismo. Oxford: Blackwell Publishing.

Mandroux-Franca, M.-T. (1984). Quatro Fases da Urbanizacio
do Porto no século XVIII. Porto: Separata do Boletim da

Camara Municipal do Porto.

Mckercher, B., & Lew, A. A. (2004). Correntes turisticas e
Distribuigio Espacial de Turistas in Compéndio de Turismo.
Oxford: Blackwell Publishing.

Monteiro, N. G. (2006). D. José. Lisboa: Circulo dos Leitores.

Nonell, A. G. (2002). Porto, 1763/1852 a construgio da cidade

entre despotismo e liberalismo. Porto: Publicagoes FAUP.

OMT. (2010). Le Tourisme international sur la voie de la
reprise aprés une année 2009 exeptionnellement diffcile.
Madrid:  htep://www.unwto.org/media/news/fr/press_det.
php?=5361&idioma=E .

Page, S. (1995). Urban Tourism. London: Routledge.

Palestras. (1944). Imagens e Costumes do Porto de Outras Eras.

Porto: CAmara Municipal do Porto.

PENT. (2007). PENT: Plano Estratégico Nacional para o

Turismo. Turismo de Portugal, Estudos e Estatisticas.

Pereiro, X. (2002). [Itinerdrios Turistico-culturais: Andlise de

188

REVISTA CIENTIFICA DO ISCET

uma experiéncia na cidade de Chaves. Braganca: Actas do 11

Congresso de Trds-os-Montes.

Pinto, J. R. (2009). O Espago Publico e o Turismo. Percursos ¢
Ideias Revista Cientifica do ISCET .

Pinto, J. R. (2007). O Porto Oriental no Final do Século XIX: um
Retrato Urbano (1875-1900). Porto: Edicoes Afrontamento.

Quivy, R., & Campenhoudt, L. V. (2008). Manual de

Investigagio em Ciéncias Socias. Lisboa: Gradiva.
Ramos, L. d. (2007). D.Maria. Lisboa: Circulo de Leitores.

Ramos, L. O. (1994). Historia da Cidade do Porto. Porto: Porto
Editora.

Ribeiro, S. (2008). A Festa de Sio Jodo no Porto, Uma Proposta
Faculdade de Ciencias

Sociais, Centro Regional de Braga, Universidade Catélica

de Desenvolvimento do Evento.

Portuguesa. Dissertagio de Mestrado.

Serrao, J. V. (1982). Histéria de Portugal. Povoa do Varzim:
Editorial Verbo.

Shaw, G., & Williams, A. M. (1994). Critical Issues in Tourism
A Geographical Perspective. Oxford: Blackwell.

Silva, E R. (1990). Absolutismo Esclarecido e Intervengio Popular.
Lisboa: Imprensa Nacional - Casa da Moeda.

Silva, E R. Os Motins do Porto de 1757 ( novas perspectivas) .
Porto: Editorial Estampa.

Tabata, R. (2007). Thematic Itineraries: An Approach to Tourism
Product Development. USA: University of Hawai at Manoa.

Urry, J. (1990). 7he Tourist Gaze. London: SAGE Publications
Ltd.

Williams, S. (1998). Tourism Geography. London: Routledge.

Ydzigi, E., Carlos, A. E, & Cruz, R. d. (1999). TURISMO:

Espago, Paisagem e Cultura. S. Paulo: Hucitec.



