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EDITORIAL

turística. Destacando a crise sem precedentes vivida hoje pelo setor, 
os autores procuram analisar a resposta da indústria do turismo, 
tanto no plano tecnológico como comunicacional, aos desafios que 
hoje lhe são colocados.

Tendo como pano de fundo o nordeste brasileiro, Simone Putrick, 
Luzia Coriolano e Milton Mariane analisam o espaço geográfico do 
Piauí e as políticas públicas de turismo, lançando um olhar parti-
cular ao Programa de Regionalização do Turismo, que, entre outras 
iniciativas, contempla a criação da Rota das Emoções, um roteiro 
que abarca as regiões do Piauí, Ceará e Maranhão. Os autores refle-
tem sobre a importância da Rota das Emoções no desenvolvimento 
do território, abordando igualmente as ações de promoção turística 
levadas a cabo pelo governo brasileiro e os seus impactos na econo-
mia e na vida das comunidades.

Por seu turno, Fernando Tavares e Luís Almeida apresentam-
-nos uma revisão da literatura sobre a temática da literacia finan-
ceira, procurando destacar as respetivas linhas de investigação e as 
referências de avaliação consideradas em estudos internacionais. 
Neste contexto, os autores fazem alusão a trabalhos de pesquisa rela-
tivos à definição da noção de literacia financeira, distinguindo-a de 
educação financeira e de alfabetização financeira. Realçam igual-
mente a importância e o impacto da literacia financeira nas deci-
sões das famílias e na melhoria da sua segurança económica e bem-
-estar financeiro.

Boa leitura!

Adalberto Dias de Carvalho
Diretor

Mais um número da revista Percursos & Ideias, mais um signi-
ficativo conjunto de contributos em áreas científicas e técnicas de 
primordial importância. Procede-se à apresentação de uma súmula 
de cada um desses contributos:

Cesar Duch Martorell, num artigo intitulado “El Comporta-
miento del Comprador Industrial”, destaca a importância dos mer-
cados industriais na economia. Na opinião do autor, o papel destes 
mercados torna-se ainda mais notório no panorama de globalização 
crescente da economia, o que torna premente a realização de estudos 
académicos nesta área, com enfoque nos modelos teóricos e fatores 
empíricos na formação de decisão de compra industrial.

Cristiana Vieira e José Magano desenvolvem uma temática 
incontornável nos nossos dias: a inteligência artificial e o seu impacto 
na esfera do marketing e no próprio consumidor. A evolução das 
novas tecnologias, com destaque para a realidade virtual e para a 
realidade aumentada, é entendida pelos autores como um elemento 
promotor de criação de novos canais e de novas experiências.  
É precisamente neste ponto de partida que os autores alicerçam o 
seu artigo, efetuando uma revisão dos conceitos e potenciais apli-
cações da inteligência artificial em marketing.

Num segundo artigo, intitulado “Marketing trends: using memes 
to target Generation Z”, Rafaela Bara e José Magano analisam o 
papel da geração Z na emergência de novas formas de comunicação 
e na evolução do marketing, considerando-a como a mais influente 
e disruptiva neste campo. Neste contexto, os autores propõem-nos 
uma abordagem das estratégias seguidas pelas marcas para alcançarem 
e interagirem com os jovens da Geração Z, dando particular atenção 
à utilização de memes como ferramenta de comunicação.

Ana Catarina Soares, no artigo “Comportamentos de consumo 
da criança do ensino básico obrigatório em contexto rural e urbano”, 
apresenta-nos uma reflexão sobre o papel da criança como consu-
midor e os seus comportamentos de consumo, considerando a 
influência de três variáveis – variável geográfica, categoria sociopro-
fissional de origem e faixa etária.

No campo do turismo, destaque para dois artigos. No primeiro, 
intitulado “Comunicação de destinos turísticos em tempos de pan-
demia – as tecnologias como alavanca de mudança de paradigma”, 
Luís Ferreira, Luís Mourão e Jorge Ricardo Pinto debruçam-se 
sobre os impactos negativos da pandemia da covid-19 na atividade 


